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Naiset
. tulevat

Naiset valtaavat teollista muotoilua.
Suunnittelija Elizabeth Salonen
Vierastaa miesten muotoilemaa
kompelod tavaramaailmaa.

Kiinalaiset
innostuivat
suomalaisesta

muotoilusta

Ali avaa. Tillaisen kankaan

Elizabeth Salonen suunnitteli Fordille.
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Uutiset

Kauppalehti..

Tuloskausi alkaa

Toisen vuosineljanneksen
tuloskausi starttaa talla vii-
kolla. Perinteisesti tulos-
julkistukset aloittaa Bas-

» Puhelinvaihde: 010 665 101

» Uutisvihjeet: 010 665 2377, kl.toimitus@kauppalehti.fi
» Uutispdallikot: Pekka Nykanen, Mirjami Saarinen, Jari Saario
» Toimitus: Eteldesplanadi 20, PL 189, 00101 Helsinki

ware torstaina.
www.kauppalehti.fi

Teollisen muotoilun
iima murtuu

Suunnittelija Elizabeth Salosen tyylissa voimakas kohtaa pehmean

Rauno Hietanen
rauno.hietanen@kauppalehti.fi

Oletko nainen? Olosi saattaa olla vi-
lill4 kémpeld, kun istut autoon, otat
vasaran kiteen tai asennat digibok-
sia.

Kompelyys ei ole oma ominaisuu-
tesi. Se on lahja miehilti - sukupuo-
lelta, joka suunnitteli maailman.

Naisten suunnitteleman maailman
madri kuitenkin lisddntyy koko ajan.
Seki Taideteollisessa korkeakoulus-
sa ettd Lapin yliopistossa teollisen
muotoilun opiskelijoista kahdeksan
kymmenesti on naisia.

1980-luvulla kaikki oli toisin. Vain
joka kymmenes opiskelija oli nai-
nen.

"Teollinen muo-
toilu on ollut pe-
rinteisesti dijaala.
Mutta ala on laa-
jentunut ja he-
vimetalli-identi-
teetti on karissut.
Tilalle on tullut
kaytettadvyys ja
kulutusnakokul-
ma.”

Sanna Simola,

Teolliset muotoilijat ry:n
puheenjohtaja

Kanadalais-yhdysvaltalais-suoma-
lainen suunnittelija Elizabeth Salo-
nen kertoo, miksi naiset eivit pida
vasaroista tai muista tyokaluista.

-Kyse on usein mittakaavas-
ta. Tyokalut on tehty isoille ki-
sille, 26-vuotias Salonen sa-
noo.

Salonen huomauttaa, et-
td mies ja nainen katsovat
maailmaa erilaisten lasien
lapi. Tama vaikuttaa luon-
nollisesti my0s ostokéyt-
tdytymiseen.

-Koska naiset vaikut-
tavat enemman kuin joka
toiseen ostopaitokseen,
tuntuu hy6dylliselts, ettd nai-
sia on my0s suunnittelemassa
tuotteita, Salonen toteaa.

Tuotteille onkin tyypillists,
etti ne suunnitellaan ensin mie-
helle. Vasta my6hemmin mark-
kinoille tulee naisten malli.

Selkeit
mieltymyserot

Salonen suunnitteli hiljattain Suun-
nolle Lumi-rannetietokoneen, ensim-
madisen naisille suunnatun mallin.

Hin vertaa suunnittelemaansa si-
roa kelloa miesten malliin.

-Téssd on hyvi esimerkki naisten
ja miesten mieltymyseroista. Miehet
haluavat py6rivan kehyksen ja kom-
passiasteikon, naiset arvostavat puh-
taampaa lihestymistapaa.

Salosen suunnittelema Lumi on
Suunnon ensimmaiinen rannetieto-
kone, jonka kohderyhmai on selkeds-
ti naiset.
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Sulavalinjainen. Suunto Lumi -mal-
listo palkittiin arvostetussa Red Dot
-muotoilukilpailussa.

"Helpompi
maailma”

Teolliset muotoilijat ry:n puheenjoh-
tajan Sanna Simolan mielesti maa-
ilmaa on helpompi ymmartéd, kun
suunnitteluun saadaan naisnakokul-
ma.

-Naisten empaattinen kyky suun-
nitella ja tehdi asioita ymmarretti-

viksi parantaa monia ratkaisuja, Si-
mola sanoo.
-Teollinen muotoilu on ollut
perinteisesti dijdala. Mutta ala
on laajentunut ja hevimetalli-
identiteetti on karissut. Tilal-
le on tullut kiytettivyys- ja ku-
lutusnikokulmaa, jotka ovat
olleet 1dhempini naisten int-
resseji.

Mutta takaisin Elizabeth Sa-
loseen, joka pitelee kankaanpa-
laa. Ald avaa, mairii teksti. Idea
on tietenkin se, ettd kun jotain
kieltd, se on pakko tehda.

Kangas on osa auton sisus-
tusta, jonka hin suunnitteli ol-
lessaan Fordilla tdissi. Los An-

gelesin 14hi6ihin suunniteltu kon-
septiauto on raskas ja harmaa, liik-
kuva kassakaappi.
Kun oven avaa, sisaltd huokuu

beigei ja oranssia.

Auto kuvaa hyvin Salosen tyylia:
voimakas yhdistyy pehmeﬁﬁn

Ja jotain yllittavaa pitdd aina olla,
kuten Ali avaa -teksti, joka 16ytyy
myds auton ovenkahvoista.

Avatako vai ei? Suunnittelija
Elizabeth Salonen esittelee
materiaalia, jota han kaytti

suunnitellessaan Fordille
auton sisustuksen.

Kolmen

Rauno Hietanen

maan kasvatti

rauno.hietanen@kauppalehti.fi

Elizabeth Salosen iiti on graafi-
nen suunnittelija. Sellaiseksi Salo-
nen halusi itsekin. Kunnes huoma-
si, ettd hdn haluaa kunnolla kayttaa
kisiddn, kosketella, haistella ja tun-
tea esineiti.

Suomalaisen isédn ja amerikka-
laisen didin lapsi kasvoi kanada-
laiskodissa pohjoismaisten tavaroi-
den ympardimana. Oli littalaa ja
Arabiaa.

Aidin juuret ovat Pohjoismaissa
ja Belgiassa, joten lapsuuskodin tyy-
li ei jadnyt pelkdstddn suomalais-
muotoilun harteille.

”Jos kasvat esteettisten asioiden
keskelld, opit, mika kiinnostaa ja
miellyttaa silmaa.”

Elizabeth Salonen, suunnittelija

-Jos kasvat esteettisten asioiden
keskell4, opit, miki kiinnostaa ja
miellyttda silmii, Salonen kuvai-
lee.

Salonen on valmistunut teolli-
seksi suunnittelijaksi yliopistosta
Detroitissa. Osan opinnoista-kah-
deksan kuukautta-hin suoritti Suo-

messa Taideteollisessa korkeakou-
lussa.

”lhmiset unohtavat
katsoa ylospain”

Autonvalmistaja Fordilla Salonen
pédsi 2003-2005 kokeilemaan sii-

piddn muun muassa konseptiauton
sisd- ja ulkopintojen suunnittelussa
seki tuotemerkkistrategioiden ke-
hittdmisessa.

Kesilld 2005 Salonen perusti Hel-
sinkiin oman yrityksens4, suunnit-
telu- ja konsulttiyritys Mottofor-
min.

Hinen tuorein saavutuksensa on
Suunto Lumi 2007 -malliston suun-
nittelu.

Inspiraatiota t6ihinsi Salonen ha-
kee muun muassa Helsingin vanho-
jen rakennusten koristeellisista sei-
nikuvioista.

-Thmiset unohtavat usein katsoa
ylospiin, Elilzabeth Salonen hymyi-
lee.
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Tumma suklaa
vietteli britit

Britit ovat hurahtaneet tummaan suk-
laaseen miljoonien puntien edest3,
tosin terveyssyistd. Tumman suklaan
myynti kasvoi Britanniassa vuosina
2005-2007 periti 96 prosenttia. Ra-
haa tummaan suklaaseen englantilai-
set kiyttivit yhteensi 85 miljoonaa
puntaa eli melkein 169 miljoonaa dol-
laria. Tiedot selvidvit perjantaina jul-
kistetusta markkinatutkimuslaitos
Mintelin tutkimusraportista.
Kauppalehti, Bloomberg

UBS:n tulos
jdamadssa nollaan

Sveitsildinen pankkijitti UBS on ker-
tonut tuloksensa jaivin nollan tie-
noille.

UBS:n mukaan pankin tulos tulee
toisella neljannekselld todenndkoi-
sesti jaddmain nollaan tai hieman jo-
pasen alle.

Pankin murheenkryyni on inves-
tointipankkitoiminta, jonka tappioi-
ta eivit voitolliset yksikot riitd ehkd
tdysin kattamaan.

Kauppalehti

roa ja takaisinmaksuaika 27 p4ivia.
Kuluja pikavipeisti aiheutui vipin-
ottajille yhteensi yli kymmenen mil-
joonaa euroa. Kulut olivat siis kes-
g kimérin 24 prosenttia mydnne-
tystd lainapddomasta, Tilasto-

keskus laskee.

Tilastokeskus aloitti pien-

Pikavipeilla

kova kysynta 7 Teco

Jopa 200000 suomalaista on al- A C

kuvuonna ottanut pikavipin. Ti- . & 0 e e
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lastokeskuksen seurannan mu-
kaan tammi-maaliskuussa pi-

kavippejid mySnnettiin lihes 1 lainayritysten luottotoiminnan
43 miljoonalla eurolla. X ] seuraamisen vuodenvaihtees-
Osa pienlainayritysten ) 4 Y i sa. Alkuvuoden kyselyyn vas-
asiakkaista otti vipin useam- ) . | tasi 40 pienlainayritysta.
man kerran, silld kaikkiaan yhtiot STT

myOnsivit tammi-maaliskuussa oy
270000 uutta lainaa. Keskimairdinen
pikavippi oli suuruudeltaan 160 eu-

Vippi. Keskimaarainen pika-
vippi on ollut 160 euroa.
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Suomalainen
muotoilu kay
kaupaksi Kiinassa

Design-lahettilds llmo Valtonen
uskoo viennin mahdollisuuksiin

Milja Fromholtz
milja.fromholtz@kauppalehti.fi

Suomalaisen muotoilun kirkimies Il-
mo Valtonen osoittaa toimistossaan
kylttii, jossa on vastakkain kaksi nuol-
ta, iso ja pieni. Pieni nuoli kuvaa Valto-
sen mielesti hyvin suomalaisen muo-
toilun vientiasemaa maailmanmarkki-
noilla, kun tuotannon lisdksi my6s tuo-
tesuunnittelu ja muotoilu karkaavat lan-
simaista halvemmille alueille.

Kyltissd lukee Finndex. Se on suo-
malaisten muotoiluyritysten yhteen-
liittym4, jonka tavoitteena on luoda
suomalaiselle muotoilulle jalansijaa
ulkomailla. Jo useita vuosia tarkein
kohde on ollut Kiina.

-Yritykset ovat Kiinassa hyvin kiin-
nostuneita suomalaisesta muotoilus-
ta. Kiinalainen muotoilu on dekora-
tiivista ja yksityiskohtaista. Suoma-
lainen muotoilu luo sille vastakoh-
dan, Valtonen kertoo.

Suomalaista muotoilua pidetdin-
kin Kiinassa erottuvana, hillittyni ja
korkealaatuisena.

-Muotoilun maailma on tdynni
hilyi. Massasta erottuakseen on 16y-
dettivi taysin erilainen ndkdkulma.

T#td kiinalaiset eivit Valtosen mu-
kaan viel4 osaa.

Valtonen tietdd, mistd puhuu. Hin
on ollut mukana lukuisissa suoma-
laisten yritysten muutosprojekteissa,
pyOrittdd omaa muotoilutoimistoa,
toimii Finndexin luovana johtajana ja
on hiljattain saanut nimityksen kiina-
laisen Asian Time Organ -suunnitte-
lutoimiston luovaksi johtajaksi.

-Kiinalaiset yritykset eivit vield
tdysin ymmarr3, ettd muotoilun mer-
kitys on kokonaisvaltainen.

Hin mainitsee tuoreen esimerkin
suuresta kiinalaisesta ketjusta, joka
tekee vuosittain noin neljan miljar-
din euron nettotuloksen ja budjetoi
visuaalisen ilmeensi muuttamiseen
50000 euroa.

Odotettavissa
rakettimainen nousu

Asenteet ovat muuttumassa. Esimer-
kiksi Eteld-Koreassa on 1,1 miljoonaa
designeria. Suomessa vastaava luku
on 3000. Kun suuret yritykset Kiinas-
sa todella kiinnostuvat muotoilusta
ja visuaalisesta suunnittelusta, alalla
alkavat liikkua suuret rahat. Valtonen
arvioi nousun olevan rakettimainen.
Silloin on my&hiista havahtua.

-Vaikka suomalaista ja skandinaa-
vista muotoilua pidetdin arvossa,
vienti ei ole yksinkertaista. Ei voi kier-
tdd ovelta ovelle kolkuttamassa, ettd
tdssd on titd suomalaista muotoilua,
ostatko, Valtonen kirjist4a.

-On rakennettava verkostot ja pass-
tdva osaksi niin kutsuttua business-
perhetti.

Tata silmélli pitden Finndex on
perustanut Hongkongiin toimiston,
joka toimii ovena kiinalaisille mark-
kinoille. Se on tirked linkki suoma-
laisten yritysten ja kiinalaisten asiak-
kaiden vililld. Toimisto saa Tekesil-
ta tukea, mutta vuoden pAdsti sen on
arvioitu seisovan omilla jaloillaan.

Valtosen oma paikka Asian Time
Organin luovana johtajana takaa kii-
nalaisen yhtion asiakkaille suomalais-
ta muotoiluosaamista ja on samalla
keino saada tilauksia suomalaisille
muotoilualan yrityksille. Valtonen ker-
too, ettd asiakaslista on jo olemassa.

-Joka tapauksessa voidaan sanoa,
ettd olemme varsin pitkélld sithen nih-
den, misti nelji vuotta sitten aloitim-

me.
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Innoittaja ulkomailta. Iimo Val-
tonen matkustaa Kiinaan monta
kertaa vuodessa. Kuvassa tuorein
matkamuisto, hopeinen Buddha-
patsas.

Kuka?

limo Valtonen

m Omistaa DesignllmoValtonen-
toimiston, joka on erikoistunut
graafiseen suunnitteluun ja yritys-
ilmeisiin.

m Finndex Groupin luova johtaja.

m Asian Time -yrityksen luova
johtaja. Asian Time Organ on kii-
nalaisen arkkitehtitoimisto CCD:n
tytaryhtio.

m Muotoilun valtionpalkinto vuonna
2004.

m Suunnitellut bréandeja, kuten Suo-
men Posti ja Itella, Elisa, Pohjola,
Leonia, Etera, Ruukki, Valtra. 1990-
luvun alussa Valtonen tyoskenteli
my0s useita vuosia Nokiassa.

m Graafisen suunnittelun ammat-
tijarjestd Grafian puheenjohtaja
1994-97.



	kkl_20080707_3.pdf
	kkl_20080707_1.pdf
	kkl_20080707_2.pdf

